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内容概要

传播的革命是近50年来唯一一场真正的革命：讯息日益增多，传播者和受者亦日益增多；传播速度越
来越快、传播的距离也越来越远⋯⋯我们都是这场巨变的积极参与者。
如今，传播活动不仅无所不在，而且与技术的关系也变得更加密不可分。

我们必须从传播具有超强能力的假象中摆脱出来。
传播活动的未来并不在于技术和市场的繁荣，而在于相遇的可能以及无法理解的可能。
从事传播活动，意昧着接受与他者共处、接受交往、接受无法传通的现象。
为了避免全球村成为巨大的巴比塔，我们就必须学会共处。
拯救传播这一人文主义情怀，因此也成为21世纪和平与战争的重大博弈。
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章节摘录

版权页:导论拯救传播？
为什么要这么做？
传播活动是如此平凡、如此日常，以至于无甚可言。
传播活动就像日常生活。
就是每天起床，观看，交谈．打开收音机、电视机、电脑；就是阅读，打电话交流等。
那问题在哪儿呢？
问题就在于此，就在于没有问题的想法之中。
传播活动是如此地自然而然．以至于大家都先验地认为没什么可说的。
然而，传播的成功或继续并非易事。
传播就是在不断地寻求与他人建立关系，不断地寻求与他人分享．传播贯穿于娱乐、工作、教育和政
治等各种活动中，关乎社会各界、社会各阶层、不同的年龄段、不同的大洲，涉及富人和穷人。
传播也同时是自由、民主、开放、身心解放和消费的象征，即现代性的象征。
而今，所有的人都愿意交流．都愿意使用最先进的工具；所有的人也都愿意体验寻找他人，这正是传
播最主要的含义。
比电脑和互联网更甚的是移动电话．它最为形象地代表了这场传播革命，因为在这场革命中他人始终
存在。
20世纪90年代这一前所未闻、出人意料的技术进步，如今已具有世界性意义，现在全球共有17亿都防
以上的手机，它再次提醒人们，人类传播活动的中心是个人之间的交流，对手机而言，即通过声音的
人际交流。
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编辑推荐

《拯救传播》由中国传媒大学出版社出版。
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