
第一图书网, tushu007.com
<<经济法教程>>

图书基本信息

书名：<<经济法教程>>

13位ISBN编号：9787566301727

10位ISBN编号：7566301721

出版时间：2011-10

出版时间：对外经济贸易大学出版社

作者：葛恒云，等 编

页数：325

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<经济法教程>>

内容概要

　　我国实行社会主义市场经济，市场经济必须有法律手段作保障，可以说市场经济就是法制经济，
其运行机制不仅是竞争性经济，而且是规范有序的经济。
在这种法制化经济条件下，无论是国家管理经济活动，还是主体之间的经济交往，或是商事主体的设
立、变更和终止，市场准人和交易规则、制度的实施，市场交易的维护与监管等，都必须有法可依，
依法操作。
因此，我们不仅要培养学生具有扎实的专业知识及技能，而且要培养学生掌握有关经济法的理论，并
学会运用经济法律法规处理、解决经济活动中的常见法律问题，从而达到知法、守法、用法的目的。
《经济法教程》以党的十七大精神为指导，依据我国最新颁布的经济法律法规及教育部颁布的有关经
济法课程教学的基本要求编写而成。
全书体系完善，内容新颖，释义准确，注意重点、难点、疑点的分析和讲解，较好地反映了我国经济
立法的最新成果。
全书法律依据是我国自改革开放以来至2011年6月30日止全国人大、国务院所有新通过或新修改的重要
经济法律、法规、条例及其实施细则，尤其是近年来新制定或新修改的重要法律、条例和司法解释，
如《合伙企业法》、《劳动合同法》、《企业所得税法》、《公司法》、《证券法》以及《社会保险
法》、《个人所得税法》等，是其他同类教材所没有的。
这部经济法教材，体例、行文较其他同类教材新颖、活泼，正文部分新增了案例导人、疑难问题解析
、经济法案例分析等部分，使全书内容更加完善，形式更加新颖和富有吸引力，更适合教学，是对经
济法教材写作的新的尝试。
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章节摘录

　　（2）仿冒知名商品特有的名称、包装、装潢。
商品的通用名称、包装、装潢通常仅具有经济意义，有关经营者不享有专用权。
但知名商品特有的名称、包装、装潢凝聚着特定经营者的商业信誉和商品声誉，能使消费者将特定商
品与特定的生产经营者联系在一起，是应受法律保护的无形财产。
为了保护正常的竞争秩序，维护消费者合法利益，应禁止仿冒行为。
值得注意的是，这里的保护客体为知名商品特有的名称、包装、装潢，同时要符合两个条件：其一为
知名商品，即享有较高的市场认知度和较好的美誉度的商品，一般由工商行政管理机关或人民法院认
定；其二为特有的包装、名称、装潢，即非为相关商品所通用，具有显著区别性特征。
　　（3）擅自使用他人的企业名称或姓名。
企业名称权或经营者姓名权是工业产权的重要内容，是经营者的无形资产和宝贵财富。
擅自使用他人的企业名称或姓名，实际上就是盗用他人的商业信誉或产品声誉的民事侵权行为，同时
也是欺骗消费者、破坏公平竞争秩序的不正当竞争行为。
　　⋯⋯
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