
第一图书网, tushu007.com
<<国际贸易与国际金融>>

图书基本信息

书名：<<国际贸易与国际金融>>

13位ISBN编号：9787566405739

10位ISBN编号：756640573X

出版时间：2012-9

出版时间：安徽大学出版社

作者：夏英祝，郑兰祥　主编

页数：488

字数：589000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<国际贸易与国际金融>>

内容概要

　　《21世纪经济学系列丛书·高等院校“十二五”规划教材：国际贸易与国际金融》的特色是：第
一，通俗性。
《国际贸易和国际金融》课程是具有很强的专业理论和专业知识的课程，许多领域具有较深的难度，
不易理解且不易掌握。
为此，本教材在编写过程中始终强调注意深入浅出，从而使教师容易备课、学生容易听懂。
第二，实践性。
财经、商务类专业均为应用型专业，教师教学必须始终与实践相结合。
因此，本教材在编写方面基本上体现了理论知识与实践的结合，专业知识与案例的结合。
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章节摘录

　　其一，经销协议的名称、双方当事人的名称、签约日期和地点。
　　其二，是否有独家经销权。
此处应该注意的是，规定独家经销可能会触犯某些国家有关禁止独占的法律，因此签订协议前应作好
调查，研究其禁止独占法的内容，避免被动。
　　其三，经销商品的范围。
为避免争议，最好在协议中明确经销商品停止生产或供货人有新产品推出时协议是否适用等内容。
　　其四，经销地区，也就是经销人行使经营权的地理范围。
经销地区一旦确定，出口方负有不向经销地区内的其他商人直接售货的义务。
　　其五，经销期限。
经销期限一般规定为1年，在协议里也可规定期满后续约或终止的办法。
　　其六，经销数量或金额。
这既是买方应承购的数量或金额，也是卖方应供应的数量或金额，对双方有同等的约束力。
协议中一般还规定超额承购的奖励条款和不能履约的罚金条款。
　　其七，作价方法。
商品可一次性作价，也可分批作价，视商品的特点和市场情况而定。
　　其八，个别销售合同与一般交易条件协议的关系。
　　其九，广告宣传、市场情况报道和商标保护。
　　三、代理　　代理是指卖方作为委托人通过其委派的代表，也就是代理人在国外向客户招揽生意
、订立合同，或办理与交易有关的其他事宜的一种销售关系。
销售代理人根据委托人授权进行活动所产生的权利和义务，直接对委托人发挥效力。
代理是许多国家商人在从事进、出口业务中习惯采用的一种贸易做法。
　　（一）代理的特点　　其一，代理人必须在委托人授权的范围内进行活动。
　　其二，代理人只负责居间介绍和招揽订单，不承担履行合同的法律责任。
　　其三，代理人一般以委托人的名义与第三者订立合同。
　　其四，代理人通常不垫付资金，不承担经营风险。
　　其五，代理人按交易量和事先议定的比率收取佣金。
　　（二）代理的种类　　在国际销售代理中，根据委托人对代理人授权的大小，可以将代理分为一
般代理、总代理和独家代理等三种方式。
　　⋯⋯
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