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内容概要

　　《户外广告》系统论述户外广告形成的历史、现状与发展趋势，户外广告的分类与设计，户外广
告的审美，户外广告的经营与管理。
　　《户外广告》供广大户外广告工作者参阅，亦可作为高等院校设计艺术专业教材。
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作者简介

朱瑞波，1962生于西安，1986年毕业于青海师范大学艺术系工艺美术专业。
获学士学位，现执教于西安工程科技学院艺术工程学院，任副教授。
曾工作于青海省畜产进出口公司图案设计室，从事地毯图案设计。
在浙江省宁波市中韩合资“司维特制衣公司”从事服装设计。

    2001年参加由西安《新居室》杂志举办的“我的得意作品”竞赛，获室内设计优秀奖。
2002年为挪威海德鲁公司西安分公司进行环境设计布置。
2D05年4月，工艺美术作品刊登在《时尚经典》杂志上。
2004年11月参加“首届陕西省工艺美术精品展”，参展作品获特等奖。
2004年7月参加编写教材《广告文案策划》，同期在西安工程科技学院使用。
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