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内容概要

　　《创意研究》一书的目的主要是引导创意领域的大学生、研究生或从业者去了解设计管理研究中
一些重要的理论知识、实践和研究方法，本书主要探讨如何定义研究问题、如何选定研究过程，以及
如何进行项目研究等一系列问题。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<创意研究>>

作者简介

希拉里?柯林斯（文学学士、文学硕士、工商管理硕士、博士）是法国土伦欧洲地中海管理学院（原马
赛高等商学院）研究生院的主任。
她指导本科生与研究生阶段课程：设计管理及欧洲和中东地区的创意产业研究。
她在教学研究方法和学位论文指导上有着丰富的经验。
希拉里主要的研究方向是区域识别及识别与建筑环境的协同。
她最新的研究项目包括多元文
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章节摘录

版权页：   插图：    如何才能想出更多的创意？
 创意通常是在不经意间产生的，因此一些好的创意并不能直接获取到。
要增加获得一些好的创意的可能性，唯一的方式就是增加想法的数量，在你的支配下，让它们彼此间
形成某些联系。
无论多简单的想法，都是产生高质量创意的原始素材。
你拥有的想法越多，脑海里才有越多素材来产生好的创意。
产生好创意的关键在于拥有丰富的想法，想法的质量和数量之间并不矛盾，它们有着内在联系，只有
数量充足才能保证好的质量。
如果要获得高质量的创意，最好方式是从大量的想法中提炼出来，我们就有必要尽可能地拥有更多的
想法。
以下这些方法能帮助你生成大量的想法，这些想法如同漏斗一样，会逐渐向一个更狭长更深的方向聚
集。
 头脑风暴法 头脑风暴法是指以团队合作的方式在短时间内想出许多的点子。
因为，如果大脑处于自然的工作状态，你就会变得很有创造力，当你想要为自己的研究项目创造更多
选择机会和创意时，你要有目的地这样思考和选择： 不急于判断：不立刻评论 你是否记得有人曾说
过人类是不可能飞行的？
不要成为一个怀疑论者，虽然有时我们需要对一个想法进行评判，但是当我们正试图产生很多想法时
就不要这样做。
 追求数量：想法越多，好创意出现的几率才会越高 寻找与众不同或疯狂的想法：如果不知道如何 让
大脑运转起来，你就需要尽可能地寻找更多 疯狂的想法——越疯狂越好 将这些想法相互联系起来：
一个想法建立在另一个之上，最终形成一个新想法。
 在为项目寻找新的灵感或机会时，采用以上方法可以让你在不经意间想出许多点子，在你对这些点子
进行筛选或者为其添加其他创意时，这些方法也是有效的。
从自己感兴趣的一个问题开始，接着提出如何研究该问题的许多想法，如：研究的问题是什么？
该问题与其他环境或问题有什么联系？
在研究开始之前，告诉自己要产生多少个想法——如果研究的问题很明确，那就产生30个；如果你要
得到一个奇思妙计的话，那就要产生100个——在没有达到你所要求的数目之前，不要停止思考。
你也许想让每个想法都有价值，并且希望下一个想法更有价值，而这样做的目的就是为了衍生出更多
的想法，并且使这些想法更有价值。
 移动阶梯图 你也可以采用移动阶梯图的方法想出更多的点子。
当你已经有了一个好的想法，需要一些灵感来突破的时候，这种方法很有用。
你可以用这种方法来定义研究概念，寻找能为你带来解决方案的点子。
如果你的项目是想要对中小型企业中设计师们的工作动机进行研究，那么从广义上说，你并不是在研
究工作动机，而是在研究整个设计机构的整体效能。
在此之后，你才能考虑符合这一理念的具体事项，比如： 减少人员流动 加强差异性 增强竞争力 提高
团队形象 像这样不断列出更多具体事项，然后回到上一步，将列出的方案运用到你现有的研究思路中
去，这种方法通常可以衍生出更多之前你未曾想到过的想法。
 你需要对现有研究项目及方法进行思考： 研究的理念是什么？
我要满足什么需求？
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编辑推荐

《创意研究:创意产业理论与实践》由法国土伦欧洲地中海管理学院（原马赛高等商学院）研究生院主
任希拉里·柯林斯（Hilary Collins）所著，为设计师、设计系学生详细地阐述了设计研究的框架。
《创意研究:创意产业理论与实践》强调在学术研究中以实践为导向的研究方法，并使其成为知识和意
义研究的核心组成部分，帮助学生理解基本研究框架——如何定义研究问题、如何管理研究过程、如
何发布研究成果，使学生在独立实践中创建自己的研究过程和方法。
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