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内容概要

　　在《电梯销售培训教材：围棋谋略与电梯销售技巧》中，梁风老师用围棋理论与实践去解说营销
中的人和事，既是创新也是贴切的。
围棋中的搏杀、围地、互为生存、忍让、韧、思维方式、心理、计算、价值变换、时机、原则、放弃
、得而失、失而得、小聪明与大智慧、战略与战术、平衡梁风老师在书中都做了深刻的阐述，并结合
营销实例进行了讲解。
书中蕴含着的一些哲学思想与思辨也很值得品味。
哲学思考是很痛苦的，但哲学不仅打开了世界，更重要的是启迪了自己。
它会解开你心中的谜团，会使你达观睿智，会让你快乐地活在有时甚至不堪忍受的过程里去平心静气
地等待已经不那么重要的结果。
梁风老师写了一本值得放在身边反复琢磨感悟的书。
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作者简介

梁风，1953年出生，安徽芜湖市人，1970年起在国企工作，曾任一线熔炼工、劳资干部、秘书、办公
室主任、厂长助理等职。
1979年带职就读于安徽师范大学中文系，1984年本科毕业。
其间曾被借调《芜湖日报》任编辑记者一年，曾获安徽省好新闻一等奖。
1992年起进入电梯行业，先后在民营、集体、股份制和世界500强知名电梯企业担任销售管理和培训讲
师，为全国多家电梯企业和代理机构做过销售培训。
现任杭州西奥电梯有限公司营销总监。
作者微博：新浪微博晓风老师。
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章节摘录

版权页：   棋手们开局都讲究使自己的棋型既扎实又飘逸，厚势的构筑使自己既能攻又易守，简言之
就是善于积蓄力量，以静制动，一旦对手漏出破绽，就将自身功力瞬间爆发，一举将对手击败。
对于电梯销售来说怎样积蓄功力？
要和下棋一样一步一步地进行。
首先是在接触客户前，要充分准备相关资料，如样本资料、土建图册、公司介绍、资质证明、授权委
托等。
如有相关资源也可做准备，诸如DV光碟、样板业绩图表、媒体报道、广告照片等。
 但所有资料都应该突出卖点。
什么是卖点？
从客观角度讲，所有的电梯品牌只要尚未被市场淘汰，仍然在生存和发展，或多或少都有其自身的卖
点。
但国际知名度、企业规模、产品技术含量、市场占有率、售后服务及大众口碑等卖点却不是一般品牌
能够叫得响的。
这好比是围棋比赛的外围赛或选拔赛一样，高手和低级别选手同台竞技，行家一出手，便知有没有。
 目前世界电梯发展的趋势和潮流总体是在传统的安全、舒适、美观的基础上，朝着节能、环保、智能
化方向发展。
以全球电梯行业领头羊OTIS为代表的绿色理念已形成强劲的风暴。
永磁同步无齿轮电梯在国内市场迅速推广，能源再生技术在电梯领域的运用格外受到青睐。
因此，电梯销售人员在宣传品牌卖点时也应以此为侧重点。
总之，销售人员应该做到： 宣传品牌理直气壮； 绿色环保当仁不让； 梯种梯型满足需方； 价格适中
定位得当； 一流服务全程跟上。
 当然，诚信和职业道德要求我们来不得半点虚假。
子虚乌有的欺诈和做不到的事绝不能拿来当卖点，否则，必将自食苦果。
用围棋的规则形容，这叫落子无悔。
这里如果说有技巧的话，那就是要善于扬长避短。
把自己的企业、品牌和自身最闪光的东西发掘出来并以最恰当的形式向客户展示，同时，还要能够实
事求是地承认自己成长中的不足，用诚信和人格魅力来弥补某些方面的差距。
 对于销售人员来说，卖点既是客观存在的，又是找出来的。
要真正地了解自己，在最适合的时间和场合把积蓄的功力充分发挥出来，就会看到电梯销售这局棋获
胜的希望。

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<围棋谋略与电梯销售技巧>>

编辑推荐
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、得而失、失而得、小聪明与大智慧、战略与战术、平衡梁风老师在书中都做了深刻的阐述，并结合
营销实例进行了讲解。
书中蕴含着的一些哲学思想与思辨也很值得品味。
哲学思考是很痛苦的，但哲学不仅打开了世界，更重要的是启迪了自己。
它会解开你心中的谜团，会使你达观睿智，会让你快乐地活在有时甚至不堪忍受的过程里去平心静气
地等待已经不那么重要的结果。
梁风老师写了一本值得放在身边反复琢磨感悟的书。
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