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内容概要

设计、营销、管理的实践自古有之。
但对这三者整合的系统化著甚少，尤其是我国对设计营销管理的系统研究还相当薄弱，甚至在某些方
面还是一块尚未开垦的处女地。
《设计营销与管理》作为该领域的第一部著作在这些方面做出了有益的探索。
本书以系统的理论框架、现实的案例为处在第一线的企业家与设计师等提供了参考，并为提升设计质
量、强化设计市场的竞争力、推进设计事业的进步，做出了积极的贡献。
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作者简介

尹定邦，1940年生于武汉，1957年进入中南美专附中，1965年毕业于广州美术学院工艺美术系。
先后任广州美术学院副院长，设计分院院长、教授，中国工业设计协会会长、广东省美术家协会副主
席，“白马设计学丛书”主编。
已出版专著《设计学概论》（湖南科学技术出版社，1999）《设计目标论》（暨南大学出版社，1998
），发表设计学研究论文数十篇。
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第二章 营销学理论
第一节 营销思想的发展
第二节 市场、消费和生产
第三节 需要与营销观念
第四节 顾客满意
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第一节 设计项目的实施程序
第二节 设计项目的实施程序管理
第六章 设计质量管理
第一节 设计质量标准
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第三节 无条件服务保证
第四节 设计专利保护
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第一章 设计市场目标定位
第二章 设计市场中的消费者
第三章 设计营销战略规划
第四章 设计市场营销战略战术
第五章 设计招标与投标
第六章 设计企业发展战略
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