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内容概要

　　色彩在人们的生活中无处不在，人们的生活也因色彩的绚烂而美好。
人们在创造和设计生活的过程中，色彩知识的运用总是一个无法回避的问题。
尤其对于从事艺术设计工作的人员和正在学习设计课程的学生来说，色彩知识的学习和训练更是必不
可少。
《包装色彩设计》是一本集色彩知识和训练方法于一体的包装设计色彩学习用书，系统全面地叙述了
包装色彩设计的要点，力求通过理论和实践的良好很结合，来给读者一个良好的创作平台。
　　本书区别于其他相关书籍的地方在于不仅有对包装设计系统性的理论研究，而且对包装设计所赋
予的深层次的文化内涵做了深入的研究，如对包装的民族性与国际性，文化性与商业性．传统性与时
代性的研究等。
　　希望《包装色彩设计》能为广大读者开阔视野，并帮助大家快速掌握包装色彩设计基本知识和提
高运用能力。
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章节摘录

　　01 色彩的基本常识　　01 色彩形成的基本原理　　现代科学研究证明，色彩是光刺激眼睛，再传
至大脑视觉神经中枢而产生的一种感觉。
因此说，色彩是客观对象作用于主体感受的产物。
　　一、色彩的定义与内涵　　所谓色，是感觉色和知觉色的总称。
总括起来讲，色是被分解的光（从光的构成上说是可见光，从光的现象来说是漫射光、反射光和透射
光）进入人眼并传至大脑时开始生成的感觉，是光、物、眼、心的综合产物。
　　所谓彩，是多色的意思。
一般来说，“色彩”和“色”是同义语。
不过，色彩一词常与物体相联系，因此它在很大程度上包含着知觉的要素，与知觉色相对应。
如果将它按感觉色处理时，它被称为色刺激，仅与光色相对应。
由于知觉的恒常性和错觉，往往不能正确认识色彩，所以学习色彩必须将物体色和光色作综合处理，
如图1-2所示。
　　二、色彩的物理属性　　色彩是人的视觉元素之一，是人根据物体遇到并分解可见光所产生的一
种视觉反应。
没有光源便没有色彩，人们凭借光源才能看见物体的形状、大小、肌理、色彩等视觉元素，从而认识
客观世界。
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编辑推荐

　　奇妙色彩，完美搭配⋯⋯色彩永远是首当其冲的造型要素。
用色彩触动美的神经！
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