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年来，致力于（TScCor-
porate ldemtity Sys
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作，曾担任国内电脑印
刷企业，食品企业导入
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面的理论研究，愿与各
界朋友协手努力。
共同
创立具有中国民族特色
的CTS。

孙黎，毕业于中国
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管理，发展战略的研究，
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（0755）6649838-108.
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