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内容概要

　　中国加入世界贸易组织后，必将以更快的步伐融入全球化的浪潮中。
中国将在众多的领域特别是在经济和贸易领域全面与国际接轨。
为了适应这一新的形势，为我国对外贸易事业培养更多既懂得新的国际经济贸易法律和规则，又了解
国际贸易动作的具体程序和惯用做法的实用型高职高专人才，在外经济部有关司局及教育部有关司局
的直接指导和帮助下，我们组织了全国主要的外经贸高职高专院校编写了这套教材。
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编辑推荐

本书是外经贸高职高专教育的主干教材。
本书的编著者大多数是从事外经贸职业教育多年的老师，他们有着丰富的教学经验，同时我们还邀请
了一些外经贸教育方面的权威专家和教授对本套教材进行了审定。
本书可作为市场营销类专业学生的教材。
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