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前言

　　不管是简单的留言，还是情真意切的情书，或者文采飞扬的散文，言简意赅的文书，在我们的生
活和工作中，都离不开写作。
　　我们通过文字表达自己的思想，通过文字表现自己的心声，通过写作提高自己的书面表达能力，
扩大自己的社交关系，从而迈向成功人生。
　　在普通的生活中，即使不需要高深的理论、思辨的学说来进行写作，但准确地表达自己是必需的
，因为写作还体现出一个人的文化水平，是自己的个性特征之一。
　　本书简洁地概括介绍了生活和工作中各种常见常用的文体，列举了数百篇各类优秀的范例并分析
评论，帮助读者收到触类旁通和闻一知十的效果，是写作中不可缺少的参考文本，让你在不知不觉中
成为写作能手。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<现代应用文写作大全>>

内容概要

　　不管是简单的留言，还是情真意切的情书，或者文采飞扬的散文，言简意赅的文书，在我们的生
活和工作中，都离不开写作。
　　我们通过文字表达自己的思想，通过文字表现自己的心声，通过写作提高自己的书面表达能力，
扩大自己的社交关系，从而迈向成功人生。
　　在普通的生活中，即使不需要高深的理论、思辨的学说来进行写作，但准确地表达自己是必需的
，因为写作还体现出一个人的文化水平，是自己的个性特征之一。
　　本书简洁地概括介绍了生活和工作中各种常见常用的文体，列举了数百篇各类优秀的范例并分析
评论，帮助读者收到触类旁通和闻一知十的效果，是写作中不可缺少的参考文本，让你在不知不觉中
成为写作能手。
本书具有以下特点：　　简洁的表述　　经典的范例　　明了的格式　　精彩的评论　　众多的文体
　　也许现在你不是渊博的学者，不是全能的写手，但你往往要按一定的格式写作，这时候，也许你
就需要一位朋友或助手帮助自己。
然而在忙碌的人’生里，重要的原则是——求人不如求自己。
　　因此，这本书是你最好的助手，是你最佳的秘书，是你案头必备的工具。
只要你在需要的时候参阅本书，它就会给你以无私的帮助。
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章节摘录

　　“广告文案”即是“已经完成的广告作品的全部的语言文字部分。
”这一定义的要点在于：　　1．广告文案仅存在于广告作品中，也就是说在广告运作过程中的其他
应用性文稿，如由广告公司提供给广告主的广告策划文本、广告公司内部的相关提案及其他有关广告
的文字方案都不能称为“广告文案”。
　　2．包含真正意义上的“广告文案”的作品，必须是已经完成的广告作品。
在一则广告作品完成之前，虽然要经过相应的创作过程，并且形成“草案”或“讨论稿”性质的语言
文字内容，但是它们不直接面对广告受众，无法起到传达广告信息的作用，因此不能称为广告文案。
　　3．广告文案包括“语言”或“文字”，或者说广告文案可以通过语言或文字两种符号来体现。
语言指诉诸听觉的有声语言，主要体现为有声语言的广告文案包括电视广告文案和广播广告文案；文
字指诉诸视觉的书面形式的语言，主要体现为文字的广告文案包括报纸广告文案及其他通过印刷媒体
发布的广告作品的广告文案。
　　4．广告文案包括广告作品“全部”的语言文字部分。
它不单单指“广告语”，也不单单指“广告正文”，它是由一则有效的广告作品所必需的全部的语言
文字组成的一个有机的整体，广告作品中的任何语言文字内容（当然广告作品中展现的产品本身所包
含的文字除外）都是广告文案不可或缺的组成部分。
　　广告文案有其自身的独立、完整的结构，它由标题、广告语、正文、随文四个部分组成。
　　标题：指包含广告诉求的中心内容或最能引起受众的兴趣的信息、位于广告文案最前面、对全文
起统领作用的语言或文字。
　　广告语：又称广告口号、广告标语，指为加强受众对企业、产品或服务的印象而在广告中长期、
反复使用，旨在向消费者传达一种长期不变的观念的语言或文字。
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编辑推荐

　　《现代应用文写作大全（修订版）》包括全新的体例，简明的图式，二百种文体，三百篇例文。
轻轻松松学会公文写作，不知不觉提高写作技巧，日常工作、生活中不可或缺的好帮手。
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