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内容概要

品牌是一个综合、复杂的概念，它是商标、名称、包装、价格、符号、声誉、广告风格的总和，是消
费者与产品之间的关系。
品牌的价值不是企业自己确定的，而是存活在消费者心目中。
综观当今世界著名品牌，无不因品牌的文化内涵而行销全球。
品牌营造的特有的品牌文化意境，易被消费者认同和接受。
事实证明，强势品牌最终可以影响人们的生活态度和观点，从而为企业带来长久的效益。
　　本书通过２００多个生动翔实的品牌故事，将世界名牌的品牌之道呈现于你的眼前，帮助你借鉴
他们成功的经验，吸取他们失败的教训。
不论是品牌的经营者，还是品牌的使用者，只要一册在手，您一定会受益匪浅。
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编辑推荐

　　赏读品牌故事，知晓品牌运作，透过品牌内涵，学习品牌经营。
　　一本为管理人员倾心打造的经典品牌故事全集。
　　本书所具有的4大特色：　　1经典性——顶尖经营人员口耳相传的用人故事。
　　2实用性——深入剖析用人理念，直接指导品牌经营。
　　3全面性——网尽经典品牌故事，包罗品牌缤纷万象。
　　4鲜活性——篇篇精彩，字字珠玑，充分激发你的阅读快感。
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