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内容概要

这是一本涉及千家万户的书，因为千家万户都是消费者。
    本书可以称为实用经济学的典范，作者不仅就“消费一福利”之一“创造力经济”的命题进行详尽
而严密的论证，而且依据自己的调研与实践，用通俗易懂的语言告诉人们如何理解，如何参与，如何
与企业家牵手，共同创造消费福利和美好的未来。
    本书不仅具有前瞻性，而且具有实用性，不仅可供专家学者们研究，而且普通人也会一读即通并付
诸行动，实现通过消费创造财富的梦想。
    特别需要指出的是：该书的副标题称之为“通向均富的第三条道路”，以鲜明而大胆的立论唤起人
们的关注，作者关于“快乐消费、消费创福、福利均富、富民强国”的演讲已经在社会各界引起反响
。
相信该书的出版，会给广大消费者带来福址。
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作者简介

刘汉太，江苏南通人，武汉大学汉语言文学专业毕业，中国作家协会会员，北京人文大学教授，世界
城市学论坛秘书长，长期从事经济研究和咨询工作，著有《寻找巨人》、《黑洞》、《货币大沉浮》
、《中国股市风云录》、《中国的乞丐群落》、《为了至高利益——中国打击东突报
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章节摘录

书摘　　我们正处在一个大转变的时代，这个时代与过去所有时代具有许多的不同点：　　这是个有
规则的时代——法律相对健全，凡事有章可循；　　这是个无规则的时代——谁善于发现，谁跑在前
面，谁就发明条律、制定规则；　　这是个用资本与实力说话的时代——赢在money，成在fonune；
　　这是个想像力、创造力主宰经济的时代——数字和科技已不再是衡量企业竞争力的唯一标准；　
　这是个神话不断诞生又不断破灭的时代——胜者为王，败者为寇；　　这是个可以预知未来、但又
不知未来会发生什么的时代——生活的变化令人眼花缭乱，新的事物总是层出不穷⋯⋯　　本书所要
向读者介绍的，就是一种正在发生并代表着未来的发展趋势——一种将改变我们思维观念和生活方式
的经济形态，一种数千年来人们孜孜以求的梦想——通向均富的第三条道路正在我们面前敞开⋯⋯这
就是已经产生并正在发力的以“消费一福利”为特征的“创造力经济”的新时代。
P3
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媒体关注与评论

书评　　消费始终伴随生命的进程——从摇篮到墓地⋯⋯ 消费者不仅是消费王朝的创造者，更用货币
和生命维持着这个世界的商品、市场、生活秩序和一切规则。
价格弹性、购物环境、心理差别以及时间的影响构成了巨大的消费者剩余，将消费者剩余还给消费者
天经地义，把消费者剩余变为消费者福利，就能实现均富的千年梦想。
消费是市场第一推动力，消费者是消费王朝的缔造者，把消费者剩余变为消费者福利，是实现均富的
必由这路。
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编辑推荐

《消费的福祉:通向均富的第三条道路》是由中国发展出版社出版发行的，消费始终伴随生命的进程—
—从摇篮到墓地⋯⋯消费者不仅是消费王朝的创造者，更用货币和生命维持着这个世界的商品、市场
、生活秩序和一切规则。
价格弹性、购物环境、心理差别以及时间的影响构成了巨大的消费者剩余，将消费者剩余还给消费者
天经地义，把消费者剩余变为消费者福利，就能实现均富的千年梦想。
消费是市场第一推动力，消费者是消费王朝的缔造者，把消费者剩余变为消费者福利，是实现均富的
必由这路。
通向均富的第三条道路。
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