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内容概要

本书由南开大学等高校在一线从事教学工作、具有多年营销学教学经验的教师以探索新的营销教学方
式，适应我国新的营销实践需要，满足高校创新应用型人才的培养目标而编写。

　　本书注重吸收国外最为先进的营销理念和方法，并对我国目前营销实践领域的新问题进行了探索
和分析。
同时，本书重点讲述营销策略的基本方法与技巧，注重理论与实践的有机结合，并用大量案例进行剖
析。
本书反映了国内外营销学发展的新动态和新趋势，充分体现了营销科学的原理性、操作性和探索性，
适应我国营销学教学发展的新趋势。

　　本书可作为各类高等院校营销类本科和专科的教材，同时也适用于营销理论工作者及企业从事市
场营销工作的高级管理者及营销人员阅读和使用。
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