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内容概要

商海潮涌，几多英豪折戟沉沙，沉舟侧畔，无数雄杰叱咤风云。
当市场经济汹涌澎湃的大潮袭来之际，我们的企业无可避免地被卷入一场现代商战中。
在这场没有硝烟的“战争”中，有些企业迅速崛起，转眼成为商界新巨人而有些原先的“庞然大物”
却日趋沦落，前景暗淡。
人们不禁要问，为什么？
《商海智谋宝鉴(套装全4册)》将给你答疑解感，助你鏖战商海。
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