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内容概要

　　品牌经营分为共享技术和科学两部分。
因为我们的品牌立足于消费者的认知。
所以事实上多数都不能只靠理论说明。
但重要的是选择合理的、能够贴近大众的部分来理解。
《全维操作》提供了把品牌作为系统化经营对象的框架。
 第一章，把重点放在品牌管理和企业价值的关系，说明了目前品牌管理的必要性。
 第二章，介绍提高品牌形象的基本方法。
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