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内容概要

《激活注意力——老板形象学专题》强调的是，作为个体的企业家，形象影响力该如何有效传播？
如何识别？
如何将自己的形象魅力与企业的前途联系在一起？
在不同的对象面前怎样才能应对自如，游刃有余？
    本专题不仅全面探讨了古今中外企业家形象塑造历程和一般形象传播规律，并深入研究了从内在素
质修炼到外在形象展露的全过程，从而敲定了形象酿造理念，进而归纳出一套实用而完整的个体形象
魅力形成方法，实用而经典。
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