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内容概要

本书是艾丰通用文库中的第五册，全书共分八章，通过对名牌这一概念深入细致的阐述，以及企业名
牌效应，名牌战略，品牌价值，品牌经营的策略和名牌与企业家之间的关系几方面。
对名牌何以能成为市场竞争中的法宝这一问题进行了客观的阐述。
    该书内容丰富，资料翔实，讲解通俗易懂，既具有一定的科学性、理论性，同时又具备较强的可读
性，是企业家们在当今日趋激烈的市场竞争中求生获胜的法宝，极具有参考价值，非常值得企业家及
相关人士阅读。
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艾丰，高级记者、中国社会科学院研究生院教授、中国作家协会会员、经济和哲学研究者、社会活动
策划者。
曾任《经济日报》总编辑、《人民日报》编委和经济部主任、“中国质量万里行”活动组委会主任等
。
现任中国企业联合会、中国工业经济联合会、中国质量协会、中国新闻文
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书籍目录

前言：我和名牌第一章   绪论  第一节 中国名牌事业的崛起    中国名牌事业的崛起    中国名牌发展的简
要历史    中国名牌事业的现状    实施名牌战略需要深入解决的认识问题第二章  名牌概念  第二节 与名
牌相关的概念    什么是“商标”？
    什么是“商号”？
    什么是“驰名商标”？
    什么是“品版”？
    什么是“徽标”？
    什么是“名牌”？
  第三节 驰名商标    驰名商标的法律根据    驰名商标的认定与保护  第四节 名牌概念的确立    如何认识
与名牌相关的各个概念之间的关系    如何认识名牌这一概念的模糊性？
    名牌的构成要素是什么？
    名牌概念容量极大  第五节 名牌意识和认识误区    名牌意识的五个方面的内涵    名牌认识中的八个误
区第三章  名牌效应  第六节 名牌效应的基础    有形和无形的对立统一    简单和丰富的对立统一    结实
和脆弱的对立统一    自己和他人的对立统一    有限和无限的对立统一    经济和文化的对立统一    宏观和
微观的对立统一  第七节 名牌效应的表现    名牌效应表现之一：市场开拓力    名牌效应表现之二：资产
内蓄力    名牌效应表现之三：资本扩张力    名牌效应表现之四：环境适应力  第八节 名牌效应的外溢  
⋯⋯第四章  名牌战略第五章  品牌价值第六章  品牌经营第七章  名牌和企业家第八章  结论[附录]自我
测试题：中国品牌实例一百问
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