
第一图书网, tushu007.com
<<财务部员工必备手册>>

图书基本信息

书名：<<财务部员工必备手册>>

13位ISBN编号：9787801289650

10位ISBN编号：780128965X

出版时间：2007-8

出版时间：中国言实

作者：刘国宁，肖家主笔

页数：332

字数：483330

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<财务部员工必备手册>>

内容概要

公司员工职业化，是全球企业发展的大趋势。
所谓职业化，就是要求每一个部门的员工成为所在部门的内行或专家。
员工要想成为职业化的人才，必须善于学习专业知识并加以运用。
　　这是一套专为公司核心部门员工编写的最新工作手册，由著名管理学专家刘国宁、肖家执笔。
本手册阐述了最新最有效的营销理念与模式，并针对员工工作实际，着重介绍了基础理论与实用知识
，旨在有效指导广大员工日常工作实践，是公司核心部门员工必不可少的工具书。
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编辑推荐

《财务部员工必备手册》是一套专为公司核心部门员工编写的最新工作手册，由著名管理学专家刘国
宁、肖家执笔。
是一套专为公司核心部门员工编写的最新工作手册，由著名管理学专家刘国宁、肖家执笔。
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