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内容概要

思想是历史变化的构成性力量，思想库作为以政策研究为己任，以影响公共政策和舆论为目的的研究
机构，是一个国家思想创新的动力和源头。
它通过专家知识与舆论权力的高度结合，构成了影响世界政治、经济发展和全人类未来的重要力量。

在世界各国智库中，美国思想库起源最早、数量最多、影响力也最大。
质量、独立性和影响力是美国思想库的核心价值，也是奠定其全球声誉的基石。
《旋转门(美国思想库研究)》由王莉丽所著，围绕美国思想库为什么具有强大影响力这一核心问题，
对其影响力形成机制、传播战略、影响力产生基础以及影响力评估进行系统研究，并且对如何打造具
有国际影响力的中国思想库提出了政策建议。

本书创新之处在于：明确指出美国思想库影响力的实质是“舆论影响力”，并对其做出概念界定；把
美国思想库纳入舆论学研究框架，并在结合多学科理论基础上提出“公共政策舆论场”理论。
本书对美国思想库与利益集团、大众传媒、公众舆论的关系进行了深入分析，明确了美国思想库影响
力产生的机制。
美国思想库的影响力得益于其全方位的传播策略，从更深层次来看，与其所处的文化、政治环境，以
基金会为主体的多元化资金保障和商业化运营机制有着密切关系，正是这些因素为其提供了土壤、空
间、动力和基础。
对于如何进行影响力的评估，本书在“培养理论”和恩格斯“合力论”的基础上提出了测量指标和框
架。

本书从舆论学的视角切入，综合运用舆论学、社会学、传播学、政治学、政策科学、公共管理学等多
学科理论方法，全方位解读美国思想库的影响力。
论文一方面弥补了中国学界对美国思想库影响力系统研究的不足，另一方面试图弥补国际学界关于舆
论学视角思想库研究的空白。
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Abstract
约翰·桑顿思想库的核心价值是什么？

序言 魏建国思想库：发挥桥梁与沟通作用
序言 刘建明思想的力量
第一章 绪论
　第一节 美国思想库研究背景与意义
　第二节 美国思想库研究现状
 西方的研究现状
 中国的研究现状
　第三节 核心概念界定
 美国思想库
 美国思想库的影响力
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 公共政策
　第四节 主要研究方法
 跨学科研究
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 比较分析
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　第五节 本书结构和主要内容
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 思想库的不同分类方法
 官方思想库的边缘化
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　第二节 美国思想库的发展历程
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　第三节 美国思想库的主要功能
 设置政策议程
 进行政策教育
 搭建“知识”与“权力”的桥梁
 推动公共外交
第三章 美国思想库影响力的形成机制
　第一节 公共政策舆论场
 政策制定过程中的影响因素
 “公共政策舆论场”理论
　第二节 美国思想库与利益集团
 利益集团的舆论特点
 思想库与利益集团的舆论互动
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　第三节 美国思想库与大众传媒
 大众传媒的舆论影响
 思想库与大众传媒的舆论关系
　第四节 美国思想库与公众舆论
 公众舆论的力量
 思想库与公众舆论的呼应
第四章 美国思想库的传播战略
　第一节 人际传播的直接影响
 “旋转门”机制
 担任总统政策顾问
 思想库意愿共同体
　第二节 组织传播的品牌塑造
 举办会议
 进行学术交流与培训
 参加国会听证
　第三节 大众传播的舆论扩散
 印刷媒介的思想投射
 电子媒介的声势效力
 网络媒介的全球传播
第五章 美国思想库影响力的产生基础
　第一节 政治文化创造了思想基础
 影响思想库的政治文化因素
 政治文化的舆论需求
　第二节 政治体制提供了生存空间
 权利碎片化的政策需求
 松散政党制的舆论活力
　第三节 稳定资金保证了机构运营
 基金会的资金支持
 税收制度的催化力量
　第四节 商业运营推动了政策创新
 独立性的机制保障
 政策实业家的卓越领导力
第六章 美国思想库影响力的评估
　第一节 影响力的构成要素
 影响力的实现
 影响力的构成
　第二节 影响力的测量
 定量研究的尝试与问题
 定性与个案研究的优势与不足
　第三节 构建影响力评估框架
 公开影响力的评估
 隐性影响力的把握
第七章 如何打造具有国际影响力的中国思想库？

　第一节 本书主要结论
　第二节 美国思想库面临的挑战
　第三节 中国思想库发展历程
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 萌芽时期新中国成立至改革开放前
 多元化发展时期——改革开放后至20世纪80年代
 平稳发展期——20世纪90年代初至20世纪末
 战略发展期——21世纪初至今
　第四节 打造具有国际影响力的中国思想库
 中国思想库现状
 未来发展图景和主要功能
 政策建议
美国思想库深度访谈
美国国家安全委员会亚洲事务主任杰弗里·贝德
美国国际战略研究中心总裁约翰·哈姆雷
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对外关系委员会
卡内基国际和平基金会
传统基金会
美国企业研究所
兰德公司
美国进步中心
亚洲协会
美国海军分析中心
参考文献
深度访谈列表
后记：大国智库影响力，路还有多远？
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章节摘录

版权页：插图：第一章 美国思想库及其影响力美国思想库影响力研究作为一个处于学术前沿的研究领
域，目前在中国学界还处于前学术阶段。
基于此，《旋转门（美国思想库研究）》在展开对美国思想库影响力的剖析之前，首先对《旋转门（
美国思想库研究）》的研究对象本身——美国思想库进行有选择性的重点论述，试图使读者在最短的
时间内对美国思想库及其所具有的影响力有清晰的把握和了解。
《旋转门（美国思想库研究）》在绪论部分已经对美国思想库的概念进行了简要分析，并且界定为：
广义上而言，美国思想库是指服务于美国国家利益和公共利益为目的的公共政策研究机构，包括官方
、大学和独立思想库三种类型。
狭义而言，美国思想库是指诞生在美国政治、经济、文化土壤中，以影响公共政策和舆论为目的的非
政府、非盈利性的政策研究机构。
质量、独立性和影响力是美国思想库的核心价值，也是成就其全球声誉和影响力的基石。
《旋转门（美国思想库研究）》的研究对象是狭义上的美国思想库——独立思想库，但是为了对美国
思想库有一个全景式的理解和世界范围内思想库比较研究的需要，《旋转门（美国思想库研究）》将
首先按照广义的概对美国思想库进行分类，然后根据狭义的概念来分析美国思想库的发展历程及其影
响力。
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媒体关注与评论
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编辑推荐

《旋转门:美国思想库研究》是由国家行政学院出版社出版的。
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