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内容概要

本书的重点是那些能够对选择战略和广告、定价、分销、产品设计和服务战术起指导作用的分析工作
。
它是围绕着营销计划的制订组织起来的，尤其强调的是年度的营销计划。
营销计划提供了一种有用的模式，它不仅能够有助于组织讨论，还能协助系统的制订营销策略。
本章提供了营销计划的简要概述和形成计划的一般格式。
然而一定要懂得，计划并不是其本身的结束，而是一种用来选择更好、更有利于赚取利润的战略的手
段。
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　　唐纳德·R·莱曼，加利福尼亚大学伯克利分校哈斯商学院的营销学教授。
　　拉塞尔·S·温纳，哥伦比亚大学商学院的营销学教授。
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媒体关注与评论

　　本书针对产品经理的实际需要，提出了一套具有操作性很强的产品营销计划制定原则，重点是那
些能够对选择战略和广告、定价、分销、产品设计和服务战术起指导作用的分析工作，如顾客分析、
竞争者分析和行业分析以及计划的假设和预测，使你有条不紊，游刃有余。
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