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内容概要

本书用以下五种新颖独特的内容和方式，向我们呈现美国广告波澜起伏的发展历程：令人回味，予人
启发的广告业风云人物档案及广告经典范例。
影响和改变大众生活的产品广告精彩的幕后故事。
迫使广告改头换面的争论热点：消费者运动、性观念、女权运动和少数人权利等。
令人难忘的广告口号，新品牌及深受大众喜爱的广播电视上的广告节目。
广告发展史简明年表和“一个时代的风尚”专栏。
精选广告经典之作，置于时代大背景之中，予以特别介绍。
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