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内容概要

本书详细地讲述了广告策划的基本原则、运作程序、操作方式及实施技巧，广告策划案的结构以及广
告策划书的编制方法。
并对国内外的一些成功广告策划案的实例，加经详细的剖析与讲解。
本书是我国唯一一部最经典、最全面、最专业、最权威的理论与实践相结合的广告学丛书。
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