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内容概要

《工业品营销实务》简介
本书以关系营销的观念统帅全书，以竞争对手为参照
物，以顾客服务为导向，全方位、多角度地对工业品营销的
各个方面进行了充分的论述。
从工业品独有的特性及工业
品的购买对象（商业企业，政府及事业机构）的购买决策过
程的特点为出发点，对工业品的营销策略及其实施进行了
全面阐述。
以严谨的体系、生动的案例使读者们轻松地了
解工业品营销的理论全貌和操作实务。
相信本书一定能给
我国工业品制造和经销行业的营销者们的实际工作及大专
院校相关专业师生们的教学、研究及学习带来专业水准的
帮助和指导。
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