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内容概要

●在快速转变与日益复杂的媒体环境中，如何做击中目标消费群的媒体计划？
如何做省时、省钱的媒体购买？

●“从媒体计划到媒体购买”
●“从媒体－字诀到最佳媒体效益”⋯⋯
●本书是作者在台湾地区从事媒体计划、购买的多年经验的总结
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