
第一图书网, tushu007.com
<<中国主流消费市场研究报告>>

图书基本信息

书名：<<中国主流消费市场研究报告>>

13位ISBN编号：9787801478238

10位ISBN编号：7801478231

出版时间：2003-04

出版时间：企业管理出版社

作者：田隽主编

页数：343

字数：397000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<中国主流消费市场研究报告>>

内容概要

知识经济和网络时代的出现给消费者和企业带来了无数不可预知的变化，中国市场的不成熟和高速成
长又给企业的外部环境增添了更多变数。
对于身处特定产业的企业而言，如果不明白行业的现状、自己的行业地位以及未来行业的发展趋势，
失误和失败是难免的。
实践证明，已经结构化的产业，如家电产业，由于其发育趋向成熟，同类企业实力已稳固，在产业市
场上通过分割市场占有率所能争取的自存发展空间已十分有限，因此很可能导致过度竞争，从而付出
极大的代价；尚未结构化的产业，一部分受政策因素的影响，如通讯行业、烟草行业等，处于竞争不
足或垄断竞争状态；另一部分属于新兴产业，如软件产业、教育产业等，市场容量巨大，游戏规则有
待形成。
在这种情况下，对于企业而言，市场结构和消费者行为成为企业对外部环境关注的焦点。

    本书主要是针对关心行业发展、关注市场动向、寻求战略调整和立足开拓市场的企业而写的。
同时，我们也看到了企业以外的人在应用本书中的一些知识。
这些人包括经济管理领域的教师、学生，以及其他对市场研究有兴趣的人。
我们采取行业总体报告和行业专题报告两种形式，分别侧重市场结构研究和消费者行为研究。
前者为企业进行行业定位和战略选择提供参考，后者帮助企业在制定具体发展计划，如渠道选择、产
品组合、营销策略时提供样本参照和数据支持。

    希望本书能成为一本提供大量信息和高效而实用的参考指南。
很多人常常只看感兴趣的部分，所以每篇文章的开头都有一分内容提要，包括一些关键词的提示。
所有的数据和调研案例都以直观的图表呈现，并且进行数据说明和图表分析。
对于某些篇章，还用一些实用资料以附录形式对文章加以补充。
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