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内容概要

　　随着市场竞争的日益激烈和管理科学经的加强，数字化管理渐渐成为销售管理工作的大势所趋。
销售管理则是企业管理工作的重要中之重。
本书从内容、大小和权重三个方面构建起系统销售指标管理体系，全方位覆盖销售流程的各个环节，
为广大销售管理人员提供了一个规范管理的样本。
　　销售指标管理并非全新的创造，在销售管理实务中已经得到了越来越多的应用，但却缺乏一部完
整的论著来对这种管理体系做出系统的整理和阐述。
本书既在这种情况下应运而生，从销售指标体系设定、实施控制和结果评估三个环节入手，完整控制
地剖析了销售额、市场占有率、销售费用、顾客满意度和品牌价值五大类销售指标。
通过阅读本书，帮助您了解了建立流畅高效的销售指标管理体系。
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