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内容概要

改革开放以前，由于国内外的种种原因，中国实际上是对外封闭的，实行闭关锁国的政策。
因而，也就必然缺乏对外经贸理 论的研究。
改革开放以来，对外经贸理论领域这块处女地也就逐 渐被开垦出来。
经过20年的耕耘，已经结出了第—批果实。
这 些果实的概貌在本书中获得较全面真实的反映。
在国庆50周年 之际，我们把这些成果奉献给祖国，以表达赤子之心，衷心祝愿 可爱的祖国在新世纪更
加繁荣昌盛!    本书由主编拟定选题，由作者自愿认领任务；初稿完成后， 交主编、副主编审阅，提出
修改意见，由作者修改；最后由主编修改定稿。
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无债论”形成完整的外债理论  八、突破汇率上的固定论形成有管理的浮动汇率理论  九、突破外援上
的“无偿论”形成了外援与外贸、外援与外向投资的挂钩理论  十、突破地区封锁论形成开放“窗口
”理论和“梯度”开放理论第二章 经济全球化的理论分歧与争论  一、经济全球化的理论内涵  二、全
球化与一体化的关系  三、经济全球化发展的不同阶段  四、全球化与区域经济集团化的关系  五、全球
化对世界经济与贸易理论的影响第三章 中国外向型经济理论的探索 一、外向型经济理论提出的历史
背景  二、中国外向型经济理论讨论概况  三、开放型经济理论是对外开放理论的新概括第四章 国际分
工理论的演进  一、亚当斯密“地域分工”理论重构  二、HOS模型在国际分工学说中的历史地位及发
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争力评价及分析  二、发展竞争力理论的探索  三、产业竞争力理论的发展  四、国家的竞争力优势理论
第七章 国际贸易战略理论的分析比较、贸易战略   一、般分析  二、进口替代型贸易战略  三、出口替
代型贸易战略  四、混合型贸易战略  五、内撑外开型贸易战略第八章 外经贸体制改革理论的进展  一
、改革开放前的外经贸体制理论  二、外经贸体制改革理论的进展  三、外经贸体制改革理论评析  四、
外经贸管理体制改革趋势第九章 国有外贸企业战略性重组的几种思路  一、对外贸易集团化与国有外
贸企业重组  二、综合商社与国有外贸企业重组  三、规模经济与国有外贸企业重组  四、股份制改造与
国有外贸企业重组   五、资产经营与国有外贸企业重组第十章 中国外贸代理制面面观  一、中国推行外
贸代理制的重要意义  二、中国外贸代理制的规范化问题  三、中国外贸代理制的条件和范围  四、价格
形成机制与外贸代理制  五、地方承包制与外贸代理制  六、中国外贸代理制的法律缺陷问题  七、非对
称信息条件下中国外贸代理制形式的选择第十一章 关于转变外贸增长方式的讨论  一、关于转变外贸
增长方式讨论的起因  二、关于转变外贸增长方式问题的讨论概况  三、关于转变外贸增长方式问题讨
论的评述第十二章 关于外贸经济效益问题的争鸣  一、关于对外贸易经济效益问题讨论的进展  二、关
于对外贸易经济效益问题讨论的述评  三、关于对外贸易经济效益理论研究的发展趋势第十三章 服务
贸易理论的兴起与发展  一、关于服务贸易概念的争论  二、国际贸易原理对于服务贸易的适用性  三、
国际服务贸易的决定：原因、格局和得失  四、国际服务贸易壁垒与自由化  五、简要评价第十四章 中
国经济特区理论的诞生与发展  一、经济特区在中国对外开放中的历史地位  二、经济特区在对外开放
中的作用 第十五章 中国加工贸易的理论回顾与展望  一、中国加工贸易发展的简要回顾  二、加工贸易
理论发展的简要评价与展望第十六章 国际市场营销理论的发展与应用  一、国际市场营销理论的发展
及其现状  二、国际市场营销学的基本内容与特点  三、应用国际市场营销理论的体制背景  四、简短的
结论与未来发展的预测第十七章 关于外资规模的若干理论争论  一、对以往研究的综述  二、对中国外
资规模的若干思考  三、对今后有关外资规模问题研究的展望第十八章 关于外资结构的若干理论争论  
一、对以往研究的综述   二、关于外资结构的若干思考  三、对今后有关外资结构问题研究的展望第十
九章 中国企业跨国经营的若干问题  一、中国企业跨国经营的动因  二、中国企业跨国经营的特点  三
、中国企业跨国经营存在的主要问题及制约因素  四、中国企业跨国经营战略选择及对策措施
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