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内容概要

　　《洋货在中国》分成三大部分：洋货涌入中国的现状、洋货涌入的秘密、洋货涌入的反思，通过
洋货即洋商品这个市场经济的细胞，通过洋货的市场准入、洋货的科技含量、洋货的定价、洋货的劳
动力成本、洋货出口的鼓励政策、不同洋货的不同营销办法、洋货创造名牌的策略等等，观察市场经
济中企业的公平竞争、劳动者的社会保障、消费者保护、政府对商品价格及市场的干预、中介机构及
律师和法律的作用，总之是以观察洋货来观察西方的市场经济与我们正在实行的市场经济。
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