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内容概要

本书第一篇描述了中国广电媒介市场生存现状；第二篇深入剖析国外三个媒介集团的个案，挖掘它们
对中国广电媒介发展的启示；第三篇从目前国内几个广电媒介集团的个案入手，分析它们集团化实距
的进程和特色；第四篇从战略角度梳理出中国广电媒介进行集团化的核心思路，以及集团化战略操作
的两种模式；第五篇是与媒介和集团化相关的研究论文；第六篇为附录。
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第一节 媒介的政府管制和制度创新的分析范式；
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