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内容概要

广告宣传本质上是一种诱导诉求型的产品促销活动，即通过各种形式的广告宣传将有关产品的信息传
递给消费者，使他们逐渐经过知悉——评估——试用——购买各阶段，最终产生交易行为。
从目前已出版的主要广告著作来看，大多数是从广告经营者的角度去阐述问题的，比较侧重广告的技
术研究而相对忽略广告运用的策略技巧。
然而，随着社会主义市场经济体系的建立，作为市场经济活动主体的企业已经成为广告活动的主体。
这就要求我们研究企业在运用广告促进产品销售时的战略决策和策略组合，以实现扩大产品销售的目
的。
本书从企业的角度出发，强调广告促进产品销售的营销功能，详细阐述了广告的媒体策略、定位策略
、诉求创意策略以及广告预算、广告效果评估等计划性内容，具有较强的操作性。
对我国企业运用广告宣传增进产品销售有一定的裨益。
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