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内容概要

经营战略课程是MBA基本教学计划课程最重要的课程之一。
在“市场活动”、“会计”、“财务”、“人力资源管理与组织行动”等MBA大纲的必修课中，经营
战略也是综合了这些必修课的知识和技巧，是综合性科目。
战略（经营战略）是“市场活动”等MBA必修课所有知识和技术中最重要的课程。
它不仅是负责阵营和经营计划部门的人需要掌握的，而且，从提高公司全员的水平这一点来说，是公
司任何职员都不可缺少的。
本书从经营战略的定义入手，按照战略方案制定过程，简单易懂地讲解了经营战略的重点。
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作者简介

青井伦一：庆应义塾大学商不院教授。
昭和44年（1969年）毕业于东京大学工学部。
50年（1975年）在东京大学研究生院经济大学研究科修完博士课程。
54年（1979年）获哈佛大学经营学博士学位。
平成2年（1980年）任庆应义塾商学院（大学研究生院经营管理研究科）教授。
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编辑推荐

　　阅读本书的读者应是实业家，他们将要学习在任何世界都通用的生动的经营法则和理论，从而提
高自身的市场价值。
这本书决不只是在从事经营战略工作的人才需要学习的。
活跃在营业部、生产部、经理部等所有部门的商务人员都应是本书的读者。
他们通过学习有关经营战略的基础知识和实际应用方法，撑握战略设计能力并在此基础上思考和行动
，进而以此作为共同语言，使公司内部讨论更有深度，提高经营的成功率。
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