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内容概要

中国营销与消费者行为研究博士论文。
    本书以消费者民族中心主义为核心构念，运用定量研究方法，通过实地调查和数据分析，验证消费
者民族中心主义在中国的存在性，求证消费者民族中心主义与社会心理因素、生活方式因素、人口统
计因素之间的关系，界定影响消费者民族中心主义作用力的调节因素。
研究旨在建立中国消费者民族中心主义模型，并从营销战略应用层次上，得出消费者民族中心主义细
分市场。
研究结论蕴含企业营销和社会营销的应用。
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