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内容概要

《传媒经济导论》是传媒经济丛书之一，系统地介绍了传媒经济的基本理论，该卷的研究对象是以传
输信息为主要内容的，建立在高技术基础上的各种传播媒介，以及由它们所引起的各类经济活动及其
运行规律。
本卷研究的主要内容是：传媒及其发展规律、传媒的性质、功能及其效益；传媒产业及其结构；传媒
社会以及传媒革命、传媒管理及其体制等。
本卷的创新理论集中表现在对传媒二重性质、两种功能，以及广播电视业是生产力的分析上。
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作者简介

周鸿铎；1940年生，河南濮阳人。
1964年毕业于郑州大学政治系，先后在国家对外文化联络委员会、北京日报社工作，1982年调入北京
广播学院。
现任北京广播学院教授、博士生导师、传媒经济研究所所长、网络经济研究所所长。
曾先后获北京市优秀教师称号、北京市社会科学先进
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