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内容概要

　　本书全面系统的介绍了分销渠道的基础理论知识，渠道的组织、设计、实施、控制与绩效评估。
适合于经济学专、本科生学习用， 同时对于企业的销售经理人员，本书亦能起到很大的帮助。
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促销策略案例 2　IBM进行PC渠道世纪盘整第二章 分销渠道的结构第一节　分销渠道的层次第二节　
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选择零售定位策略第三节　零售经营战略发展趋势案例 1　连销巨头沃尔玛案例 2　美国零售商业营销
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　Nextcard公司案例 2　联邦快递公司“就是要让网络成为经营业务的最佳方式”第六章 特许经营第
一节　特许楷营概述第二节　特许工营合同⋯⋯第七章 国际市场分销渠道下篇 分销渠道设计、实施
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