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内容概要

　　现代营销系统丛书。
　　女子服装店如雨后春笋般林立于大街小巷、闹区、夜市等人口集中的地方，但拥有完整的行销概
念和对女装业有全面概念的业者却是少之又少。
因此，女子服装店不是如海市蜃楼般迅速结业，就是因经营不善而转手易人。
　　本书就女子服装店的概况和特性、选择商区、选择商品、采购、定价、待客技巧和促销方法为读
者开发新的观点，另辟快捷方式，希望经由本书的介绍，能使已开业的您，正在筹备开张的您，或对
此行业有梦想、有期待的您，有更深刻的了解及认识。
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