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内容概要

近些年来，随着大量介绍西方先进的管理学译著以及研究国内最前沿问题论著的不断涌现，国内管理
学研究取得了突飞猛进的进展。
理论的发展是实践的必然要求，但是，从各观上讲，我国工商管理学科发展还滞后于管理实践。
随着我国经济体制改革的深化，国内企业更我地参与激烈的市场竞争，这就对企业管理实践提出了更
高的要求。
社践既呼唤着管理学科进一步的发展与繁荣，又为其发展创造了条件；同时，理论和实践也是互动的
，工商管理学科的新发展必将推动企业管理创新能力的提高。

    本书的作者是多年从事教学、科研的第一线人员，科研、教学能力突出，而且都要根据自己的经验
有感而发，理论与初中相结合，对深化教学、科研均有裨益。
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作者简介

权锡鉴，男，1961年11月生，山东烟台市人。
1983年毕业于山东曲阜师范大学，现为中国海洋大学管理学院副院长，营销与电子商务系主任、教授
。
主要研究方向为：企业制度比较、企业运行机制设计、营销理论。
1982睥以来，出版学术专著3部，发表学术论文80余篇。
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