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内容概要

本书从广告策划的角度出发，强调广告促进产品销售的营销的营销功能，详细阐述了广告的媒体策略
、定位策略、诉求创意策略以及广告预算、广告效果评估等计划性内容，具有较强的操作性，对我国
企业运用广告宣传促进产品销售有一定的裨益。
    本书从企业的角度出发，强调广告促进产品销售的营销功能，详细阐述了广告的媒体策略、定位策
略、诉求创意策略以及广告预算、广告效果评估计划性等内容。
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章节摘录

版权页：   插图：   （十二）棋盘型 它是指构图时将版面全部或部分做棋盘式设计，使版面全部或部
分被分割成若干等量的方块形态，让它们具有明显的区域性。
 这种构图适宜用于版面上需要安排许多分量相同的单元的印刷品广告，如介绍一组系列产品或将其品
牌做不同角度的反复展示，或用以介绍文艺演出中的一组人物角色，使用这种表达方式，容易取得理
想的宣传效果。
 上下左右相连的方块形态，可做有规律的黑白色对比处理，以增加版面的动感和韵律，深色区域可安
排图片，白色区域可安排文字，也可把图片与文案字句安排在同一方块内。
 这种构图由于过分规律化容易造成视觉上的单调，可在构图时采用部分的棋盘式，或将条块的大小与
色彩进行适当的不规则变化，以不规则变化来构成版面的视觉中心，不仅增加了版面的趣味性，而且
使视觉流程的顺序性有明确的起落点，具有良好的诱导作用。
 （十三）指示型 它是指版面构图中、结构形态上有明显的指向性。
该指向性构成要素可以是图片做箭头型的指向构成，也可以是标题或广告形象的动势指向广告内容，
起到明显的指示作用。
 指示型构图有鲜明的视觉诱导方向，把观众的视线引导到广告的诉求点，以便观众迅速、简捷地把握
广告的宣传要旨，领会信息的内容。
 设计这种图形时，一定要将广告的诉求点以简明的方式安排在指示的终点，使视觉流程的顺序终点与
诉求要点相吻合。
 （十四）散点型 它是指在构图时，将构成要素在版面上做不规则的散点分布，形成一种随意的或不
经心的视觉效果，使人感到轻松自如。
 这种构图看似偶然得之，但实质上体现了设计者别具匠心的创造，在视觉传达中容易获得意外的视觉
感受。
 在构图时要注意：虽然版面注意焦点分散，但整体上必须统一，如统一的色彩主调或图形的相似性，
不然就会显得杂乱无章。
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编辑推荐

《营销职业培训精选教程:广告策划人员培训与管理教程》由经济管理出版社出版。

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<广告策划人员培训与管理教程>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


