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内容概要

为了满足农业推广硕士专业学位研究生教学的需要，受全国农业推广硕士专业学位教育指导委员会的
选择，我们参照了许多国内外相关教材，并结合我国的实际情况，编写了这本《发展传播学》。
这是国内第一本讨论农村发展传播学的教科书。
在编写过程中，力争体例科学，内容完整，资料详实，立论有据。
针对农业推广硕士培养目标和学生的特点，在介绍传播与沟通基本原理和技能的基础上，力求尽可能
联系国内农村发展实际，探索操作及应用层面的传播与沟通发展策略问题。
    传播学发展至今天，根据其研究内容可以分为一般传播学和发展传播学。
一般传播学的重点在于揭示社会中一般的传播规律，提高人们运用媒体的能力以及人际交往的水平，
改进生活质量，提高工作效率。
发展传播学主要研究传播与国家发展的关系，探讨如何利用传播与沟通技术不促进发展中国家的社会
现代化过程。
    本教材是在广泛阅读国内外大量的有关文献基础上，力求有分析、有批判地参考借鉴世界上具有科
学性的理论和方法，并结合我国实际情况和多年的教学实践经验写成的，它的主要内容如下：    （1）
介绍一般传播学原理、基本沟通知识和传播学的研究成果；    （2）分析如何提高传播学的方法和技能
；    （3）阐述与农业推广和农村发展有关的传播媒体；    （4）讨论基本的农业推广与农村发展中的
沟通策略。
    本书的最后还附有主要参考书目等，目的是在自学时提供一些帮助。
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