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内容概要

为了满足市场经济技术服务及提高批发商的服务水平，重塑批发商的整体形象；有利于市场经济的发
展，我们编写《批发商》这部书，旨在为正在作业的批发商或正在想成为优秀的批发商提供必要的知
识、技术操作能力。
书中分三大篇，全方位地叙述了批发商整个思路运作过程；体系结构严谨，思路清晰，语言通俗易懂
，每章后还附有翔实的案例说明，便于加深理解。
同时还显得文章整体布局比较齐全；具人可读性、实用性、学术性三维一体，贯穿整个文章主题；便
于读者学习使用。
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