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内容概要

中国加入WTO以来，企业国际化是一个必然趋势，随着中国企业市场化程度的不断提高，企业的转型
问题就成了本土企业再度壮大的一个瓶颈，企业没有解决好转型问题，没有过硬的转型力，很难在国
际强势企业的蜕变中求得一席生存之地。
    中国企业所肩负的历史使命是双重的，一是强国，企业是强国之基础；二是文化转型，企业作为现
代国家的主要经济组织形式，肩负着改造传统中的农业文化，向现代工业文化，甚至信息文化的转型
任务。
    本书探讨的问题就是中国企业如何才能提高其转型力，或者说企业如何才能做到基因优化，成为生
存下来的优良少数，而不是基因异化导致死亡。
企业的最大利润是打造绝对的转型力。
总之，中国企业国际化转型的历史责任重大、国际化转型的旅途也不会是平坦的，要做了面对各种风
险、困难和挑战的充分准备。
愿本书能给中国企业的领导者和决策者就竞争力的转型提供有价值的参考。
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编辑推荐

　　企业转型相当于自然界里的基因突变。
而企业基因突变的能力就是所谓的转型力，转型力强的企业其基因突变是优化，反之则是异化，异化
的结果则是不能适应外界环境正如自然界某些灭绝的物种一样走向死亡。
　　市场与大自然很相似，也是一个强者愈强、弱者愈弱的正反馈机制，企业能够赚钱、生存下来的
毕竟是少数。
　　因此中国的企业要么提升转型力求发展，要么不适应商业环境被市场所淘汰、走向死亡。
　　　　转型力是企业成功的核心能力。
　　企业转型的关键，在于转型战略是否建立在核心竞争力的基础之上。
　　转型的最终目的是使企业能拥有持续的竞争优势，从而能在剧烈而多变的市场竞争中取得主动，
实现永续经营。
　　　　没有转型力，世界一流企业都将枯竭而死。
　　转型力是涵盖企业转型能力、力度和策略的综合竞争力，中执行力的有效延伸。
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