
第一图书网, tushu007.com
<<科特勒说>>

图书基本信息

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<科特勒说>>

内容概要

　　《科特勒说：营销大师科特勒40年思想精华》当年，科特勒用一句话启动了商界变革：“市场营
销最简短的解释是：发现还没有被满足的需求并满足它。
”而当绝大部分商品处于供大于求的状态时，科特勒的著作却永远供不应求，因为他教会了商家如何
在产量过剩情况下得以生存。
　　市场营销学上个世纪70年代末被引入中国，但没有引起关注，因为，营销观念只有在企业面临巨
大的市场困境和竞争压力下才会被真正接受。
二十年后，中国市场急不可待地发育起来，88.6%的公司最渴望得到是“有效的营销策略”。
科特勒，作为营销学的教父出现在了人们的视野中。
　　专业人士评论说，商业作家中至今还没有一个人能像科特勒那样完整、清晰、权威地表述观点。
中国已陆续出版了科特勒著作近10种，将近百万册，MBA几乎人人都研读过科特勒式的“百科全书”
。
而如今，这本营销大师精心编写的深入浅出的《科特勒说》，不再仅面向专业读者，更是定位在了一
次总结和普及。
　　《科特勒说：营销大师科特勒40年思想精华》针对近年来从客户、学生、商业受众和专业作者那
里收到的数以千计的问题，菲利普·科特勒采取了新的方式去思考答案，并在《科特勒说：营销大师
科特勒40年思想精华》里结集论述。
《科特勒说：营销大师科特勒40年思想精华》从市场和营销的基本问题开始，讨论了营销战略中的主
要思想，4P营销工具、营销策划、营销组织和营销控制各方面的问题，并对营销应用的众多领域做了
独到的评价。
作者按照逻辑顺序来编排问题，更便于读者选择自己的兴趣所在。
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书籍目录

序前言综述第一篇 市场与营销定义：什么是营销客户力量与客户满足营销的趋势营销的新思维主要的
挑战营销的缺陷营销的批评营销技能营销的职业生涯第二篇 营销战略市场细分目标市场选择定位差异
化创新第三篇 营销工具（4P理论）产品品牌和塑造品牌服务价格渠道（分销）促销广告公共关系销售
促进销售管理和推销赞助蜂鸣营销媒体第四篇 营销策划营销调研第五篇 营销组织第六篇 营销控制第
七篇 营销应用领域消费品行业零售业小企业营销直复营销忠诚度营销客户关系管理和数据库营销互联
网营销职业营销个人营销国际营销地区营销衰退期营销政治营销社会责任营销第八篇 卓越的营销跋
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章节摘录

　　全书从市场和营销开始，讨论营销战略中的主要思想（市场细分，目标市场选择，定位和差别化
），被称作4P（产品、价格、地点和促销）的营销工具，营销策划、营销组织和营销控制，之后是关
于营销应用的众多领域，消费品行业营销，零售业营销，小企业营销，直复营销，国际营销，衰退时
期营销，政治营销和社会责任营销。
最后是对卓越营销的评论，使众多卓越的公司及其出色的营销构成一曲辉煌的结尾乐章。
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编辑推荐

　　如果有一本小册子能让你迅速、正确、生动地理解营销的话，那么就是《科特勒说：营销大师科
特勒40年思想精华》了！
　　营销大师菲利普·科特勒首次采用问答形式将40年咨询实战经验之精彩结集出版；现代营销学之
父化深奥为平实，为同业人指点迷津；作者独家授权，简体中文版与英文版全球同步上市。
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版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com
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