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内容概要

想成为一名出色的广告人吗？
启动Photoshop CS并运用它来施展你艺术方面才能吧！
本书为业内资深人士，集多年美院电脑美术教学经验和4A精英的设计理念于一身，精美的现实广告案
例，贴近生活，让你即学即会！

本书作者为业内资深人士，集多年美院电脑美术教学经验和4A精英的设计理念，历经一年多的时间铸
就本书。
在实例讲解过程中抛弃了其他应用软件类教学图书的单一模式，分别从选区、蒙版、通道、图像修饰
、图像调整、图层样式和滤镜等方面入手，由简入繁，深入剖析Photoshop的优越性能。
精彩超现实案例让你拍案叫绝。
广告人课堂的精辟论述为你铺平设计道路。
全书共分3篇，总共14章。
基础篇为Photoshop初体验，简单介绍了Photoshop软件的主要知识点；进阶篇分别以精典实例详解制
作方法，以高级技巧来解析广告的表现法则；综合篇讲述广告的实行法则，也是Photoshop的高级运用
篇。
这种分类归纳的方式使读者能够系统快速地掌握软件，开拓读者的创意空间，使读者真正具备电脑图
形图像的处理能力，为进一步学习电脑美术的高级应用打好基础。

 
本书特点：
1．创意来源于生活：经典的现实案例将Photoshop的使用方法和技巧刻画得淋漓尽致，能极大地激发
读者的学习兴趣，使读者举一反三。

2．实用性强：书中所列举的范例和设计手法相结合，使读者在学习软件的同时又积累设计经验。

3．身临其境：本书全彩印刷，并配有两张光盘，形象生动的演示步骤详尽、语音清晰，使得教学更
直观。
    
适用对象：广告公司设计师、高等院校平面设计专业师生、社会平面设计初中级培训班、广大电脑绘
画爱好者。
    
本书配套光盘A内容为多媒体演示教学、部分实例文件及所需素材。
光盘B内容为版式、标志等制作素材及一些参考资料。
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章节摘录

书摘14．1．2  绘制红苹果的梗与核你知道吗?苹果也分公母。
妈妈说：“苹果梗越肥苹果越甜，为此我和姐姐打了好多架，画个大梗回味一下年少时光。
同时要对姐姐说声“谢谢!"因为每次她都让着我。
Step 01．图层面板：新建图层3。
Step 02．绘制苹果梗选区。
工具箱：选择钢笔工具，绘出路径，如图14—16所示，按Ctrl+Enter键，将路径转换为浮动选区。
step 03．填充苹果梗部近似颜色。
单击前景色块，在弹出的拾色器中设置前景色为墨绿色，如图14—17所示，~Alt+De]ete键，填充前景
色，如图14一18所示。
Step 04．用笔刷绘制苹果梗部。
工具箱：选择工具，像绘制苹果皮那样用同样的滴溅笔刷，通过变换不同的色彩、笔刷大小和笔刷流
量绘出苹果梗如图14—19所示。
Step 05．制作阴影选区。
命令菜单：执行选择>变换选区(select>Transform Selection)，弹出变换选区框，按Aft键拖动变换选区框
的对角点，如图14—20所示。
Step 06．羽化选区。
命令菜单：执行选择>羽化(Select>Feather)，弹出羽化对step 07．工具箱：选择加深工具，在工具属性
栏中设置曝光度为28％，在选区上进行涂抹(注：底重上轻)，如图14 21所示；取消选区。
step 08．合并图层。
图层面板：将图层2和图层3合并为图层2：激活图层l。
step 09．按照图层选区的加减规则制作苹呆切面选区。
按Alt键单击图层l，使其产生浮动选区，按Alt+ctrl键单击图层2，减选图层2选区，如图14 22所示。
Step 10．分别设置前景色，如图14—23所示；背景色，如图14 24所示。
Step 11．制作切面纹理。
命令菜单执行滤镜>渲染>云彩(Filter>Render>clouds)．得到图像如图14～25所示。
Step 12．制作苹果核的选区。
工具箱：选择钢笔工具，绘出苹果核路径，如图14 26所示．按Ctrl+Enter键．将其转化为选区．Step 13
．命令菜单：执行选择>羽化(Select>Feather)，弹出羽化对话框，设置羽化半径为20像素；执行图像>
调整>亮度／对比度(Image>Adjustments>Brightness／Contrast)．弹出亮度／对比度对话框，调整如图14
27所示．产生了大面积颜色过渡柔和的果核区域。
P415-417

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<广告人之路>>

编辑推荐

想成为一名出色的广告人吗？
启动Photoshop CS并运用它来施展你艺术方面才能吧！
本书为业内资深人士，集多年美院电脑美术教学经验和4A精英的设计理念于一身，精美的现实广告案
例，贴近生活，让你即学即会！
本书作者为业内资深人士，集多年美院电脑美术教学经验和4A精英的设计理念，历经一年多的时间铸
就本书。
在实例讲解过程中抛弃了其他应用软件类教学图书的单一模式，分别从选区、蒙版、通道、图像修饰
、图像调整、图层样式和滤镜等方面入手，由简入繁，深入剖析Photoshop的优越性能。
精彩超现实案例让你拍案叫绝。
广告人课堂的精辟论述为你铺平设计道路。
全书共分3篇，总共14章。
基础篇为Photoshop初体验，简单介绍了Photoshop软件的主要知识点；进阶篇分别以精典实例详解制
作方法，以高级技巧来解析广告的表现法则；综合篇讲述广告的实行法则，也是Photoshop的高级运用
篇。
这种分类归纳的方式使读者能够系统快速地掌握软件，开拓读者的创意空间，使读者真正具备电脑图
形图像的处理能力，为进一步学习电脑美术的高级应用打好基础。
 本书特点：1．创意来源于生活：经典的现实案例将Photoshop的使用方法和技巧刻画得淋漓尽致，能
极大地激发读者的学习兴趣，使读者举一反三。
2．实用性强：书中所列举的范例和设计手法相结合，使读者在学习软件的同时又积累设计经验。
3．身临其境：本书全彩印刷，并配有两张光盘，形象生动的演示步骤详尽、语音清晰，使得教学更
直观。
    适用对象：广告公司设计师、高等院校平面设计专业师生、社会平面设计初中级培训班、广大电脑
绘画爱好者。
    本书配套光盘A内容为多媒体演示教学、部分实例文件及所需素材。
光盘B内容为版式、标志等制作素材及一些参考资料。
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