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内容概要

本书的主要内容包括引论：高扬文化大旗开创广告新纪元、文化与广告、文化广告学、广告的文化功
能、广告文化的表现、广告与传统文化、广告与时尚文化、广告与语言文化、广告与审美文化、广告
的文化批评标准、广告人的文化素质等内容。
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