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内容概要

　　对于有过开店经历的人来说，开店的艰辛和生意冷清时的心情，不是能用语言来形容的。
本书将所有开店要注意的千头万绪和成功开店者用汗水和金钱换来的宝贝经验全部奉献给你：上午看
完，下午就赚，一本将成为引领中小店铺老板走上成功之道的经典读本。
　　三流店依靠卖力气挣自己的和员工的钱；二流店依靠卖商品服务挣消费者的钱；一流店依靠卖品
牌和技术挣其他店和整个行业的钱。
　　小店应“做大”而非“大做”，“做大”是有利润后再逐渐扩大，“大做”则是勉力举债而为，
只有空壳没有实体，遇到风险难逃失败。
　　不值钱规律：你没有特色就会不值钱，正因为你没有特色，即使特价了，也一样不值钱。
　　不管你是店老板还是一般销售员，你可能没有意识到：你的店面可能每天都有损失顾客⋯⋯
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编辑推荐

　　有的人，一年要跳槽好几家单位，这里还未站稳脚跟，又想到其他地方去。
干过的行业也不计其数，但从未认真在某一单位或某一行业扎下根去。
在任何地方都心生不满，总觉得找不到适合自己的地方或适合自己干的事业，就这样折腾来折腾去，
最后什么事也没干成。
　　你会在生活中发现，聪明的人太多了。
也许你这方面比别人强，却会发现许多其他方面比你强的人大有人在。
或许你智商很高，名牌大学毕业，但到了工作单位、接触到许多人后，你会发现有才能的人多得是：
有的人口才好，能言善辩；有的人情商高，会看别人脸色说话办事；有的人有特长，多才多艺；有的
人善交际，人脉广阔。
　　即使在你最拿手的方面，你也会发现高手如云。
　　因此，干一件事，若只是浮光掠影，浅尝辄止，你拿什么去和别人竞争？
　　在任何领域里，都有“专一”做某行、做了很多年、有丰富从业经验的人。
这样的人会成为你最强劲的竞争对手。
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