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内容概要

　　《中国企业营销案例选粹》提供了大量的中国企业的营销案例，旨在为读者和学生们提供处理和
解决企业及营销机构所面临的问题的解决方案。
它具有如下特点：　　1、鲜明的中国特色和时代特征。
中国有五千年的文化积淀，思维方式及价值观与西方差异较大，这些案例表现的多为近年来发生在企
业界的重大事件，表明中国企业家的决策方式，其智慧确有不输西方同行之处，有助于了解中国企业
经营特点及其发展趋势。
　　2、覆盖面较大，涉及行业众多，组织形式不一，成功与失败的案例均有涉猎，希望对研究中国
的企业如何加入WTO后的挑战，有所裨益。
　　3、难度层次渐进，备有解条示范及相关知识资料，便于学习。
　　《中国企业营销案例选粹》供具备营销学基础知识的高等职业院校学习作教材使用，也可供大中
专院校相关专业学习使用及做教师参考用书。
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