
第一图书网, tushu007.com
<<中国品牌发展报告>>

图书基本信息

书名：<<中国品牌发展报告>>

13位ISBN编号：9787801816535

10位ISBN编号：7801816536

出版时间：2007-1

出版时间：中国商务出版社

作者：中华人民共和国商务部　编

页数：727

字数：1233000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<中国品牌发展报告>>

内容概要

经过近一年的艰苦努力，《中国品牌发展报告（2006）》终于问世了。
编撰发布此《报告》在我国历史上尚属首次，这实际上是要对我国品牌建设进行一次实践总结、理论
总结、政策总结和经验总结，工作难度较大。
为此，2006年年初，商务部委托北京大学、首都经济贸易大学、对外经济贸易大学等单位，成立了联
合课题组，就当前品牌发展中的若干重大理论与实践问题进行系统深入地研究。
    在研究过程中，我们邀请各地方商务主管部门、15个行业商协学会和62家知名品牌企业分别参加“
地方篇”、“行业篇”和“案例篇”的撰稿，得到了各相关单位的大力支持和协助。
著名摄影师史新泉先生、厉宝骏先生和何俊昌先生也为本《报告》提供了大量的精美图片。
在印刷出版过程中，本《报告》还得到了“金光纸业”的支持和帮助，在此一并致谢。
    本《报告》是在大量调查研究的基础上形成的，采取了文献研究、案例调查、比较分析和定量研究
等方法，在内容上力求理论联系实际，在研究中坚持开拓创新，希望能对实际工作、教学科研和舆论
宣传有一定的指导作用和参考价值。
但是，由于时间紧迫，有些篇章的内容还有待进一步丰富和完善。
不足之处，恳请有关实际工作者、专家学者和广大读者不吝赐教。
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