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内容概要

毫无疑问，做题是掌握法条和知识点进而顺利通过司法考试的最佳途径。
考虑到目前图书市场上习题类的书尚不多，且题量有限，难以达到练习的效果，应广大考生的要求，
我们出版了这套国家司法考试冲刺练习。
承担主要编写工作的是我社的编辑，他们分别是毕业于中国政法大学、中国人民大学法学院、中国社
会科学院研究生院等著名高等学府的法学硕士、法学博士或在读法学博士生，基本上都高分通过司法
考试，其中不少编辑还是著名司法考试培训学校的辅导老师，具备编写本套丛书的专业知识、经验和
责任心。
    丛书分《民法》、《商法》、《民事诉讼法与仲裁制度》、《刑法》、《刑事诉讼法》、《行政法
与行政诉讼法》、《经济法》、《国际法·国际私法·国际经济法》、《法理学·宪法·法制史·法
律职业道德》、《司法文书·论述·案例》共10册，具有以下特点：    1．新。
丛书紧扣大纲，根据考试要点、范围和题型的变化而设计习题。
    2．全。
丛书习题基本上覆盖了大纲所列的考试要点，对重要的考点加大题量，从不同的角度加深对相关法条
和知识点的理解。
    3．精。
丛书习题是从成千上万道习题中层层筛选而成，难度相当，每道习题都具有一定的代表性，起到触类
旁通，举一反三的效果。
    4．细。
丛书对所有习题根据最新有效的法律、司法解释，对答案进行详细的解析。
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章节摘录

版权页：插图：一、葡萄酒产销量将稳步增长，价格稳定将成为葡萄酒市场的主旋律。
进入2006年全国葡萄酒市场将呈现稳步增长态势，葡萄酒市场仍有潜在空间。
进入春节后葡萄酒市场可能出现稳中有旺，蓄势向好，价格总水平基本保持稳定，但不排除个别产区
的稳中有升。
预计，葡萄酒销量将会增加，但进入6月后价格将呈现整体下降趋势。
同时产业政策与有关标准将成为影响行业发展的重要因素。
商务部关于酒类产品批发、零售两个标准的颁布实施、葡萄酒国家标准的出台、葡萄酒及果酒等食品
类产品列入市场准入管理制度⋯⋯这些政策、标准、规定等将对我国酒类产业的发展产生巨大的影响
。
葡萄酒产品由于历史的原因，一直定位在奢侈消费品，税收上与白酒等一样要多交纳10％的消费税，
从客观上误导了消费者，影响了葡萄酒产业平民化、普及化发展。
葡萄酒市场的扩大，成本因素和国家政策导向因素极其重要，如果国家调整葡萄酒产品税收政策将在
成本构成和国家政策导向二个方面为葡萄酒产业带来不可估量的积极影响。
二、东西差距将会逐步缩小，但各有特色，葡萄酒将凸现“西部沙地”与“东部海岸”的主流风格。
目前我国葡萄酒生产与消费的主要区域还是在东、南沿海发达地区，而东部地区海岸概念又在引导着
我国整个葡萄酒市场的转变。
而在上海、北京、广州、南京、厦门这些发达地区，东部干红葡萄酒已占据了人们生活消费的很大比
重。
在西部沙地概念的推动下，我国葡萄酒工业与市场将打破“东高西低”的生产增长和市场需求规律，
将出现西部与东部增长速度并驾齐驱的局面，葡萄酒市场将出现大融合的趋势。
目前，重庆、西安、兰州、成都、昆明和乌鲁木齐等葡萄酒消费出现了新的转折，西部葡萄酒市场消
费升温趋势进一步明朗，促进了西部葡萄酒市场供需关系的改善。
如，成都作为葡萄酒消费比较成熟的城市，各个国产品牌已经培育了一批忠诚度较高的消费群，其葡
萄酒消费并不亚于东部城市。
因此，我国葡萄酒市场不平衡性的矛盾将会缓解，东、西部地区的生产与消费将呈现出同步增长的格
局。
可以预测，2006年，东西差距将会逐步缩小，葡萄酒市场将出现多元化、大融合的趋势。
三、结构调整步伐加快，国际市场上流行的葡萄酒品将成为我国葡萄酒品种发展的主要方向。
健康、安全、个性化是酒类企业产品调整的重要依据。
随着人民生活水平的提高，保健意识的增强，低度、健康、卫生将成为消费者选购酒类产品的重要指
导方针。
据世界卫生组织多年的跟踪研究显示，经常饮用葡萄酒对减少心血管疾病有显著的效果，法国、意大
利等经常饮用葡萄酒的欧美国家心血管的发病率大大低于世界平均水平；近年来，人们还发现葡萄酒
对老年痴呆症有良好的预防作用，日本等国家已经采取措施，为60岁以上的老年人每月免费提供2瓶红
葡萄酒。
因此健康、安全、个性化的高级葡萄酒快速增长，市场逐渐向中高端发展，高端葡萄酒发展势头迅猛
，估计2006年将占整个市场的40％，特别是冰酒成为高端葡萄酒消费的靓点，如目前辽宁亚洲红、通
化的冰酒消费势头上升。
随着葡萄酒市场高端化趋势的发展，高端市场将会成为争夺的焦点。
四、消费显露成熟，知名品牌仍将保持强大的竞争地位，但5维评判将改变品牌格局。
在成熟的市场竞争环境中，品牌成为一个企业产品市场竞争力的重要表现。
酿酒行业的品牌不仅反映出酿酒企业在当前市场竞争态势下的优势所在，还体现出其历史文化沉淀下
来的无可比拟的优势，对企业具有超强的保护能力。
以往，中国的消费者对红酒的流行评判指标只有一个，即品牌知信度。
葡萄酒行业的张裕、长城、王朝、威龙等都是行业中的知名品牌。
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哒些品牌都是从历史的风雨中逐渐积淀下的、获得了消费者较高的忠诚度。
不管行业如何发展变幻，这些品牌都保持了较高的生命力和持久力。
而2006年，葡萄酒开始流行5维评判：品牌知信度、品种基准口感、产区（最小产区）、年份、酿酒师
。
2006年，将有可能改变现有葡萄酒品牌格局。
未来葡萄酒市场上张裕、长城、通化、王朝等主要品牌的提升度将会有不同程度的表现，张裕葡萄酒
在市场上的解百纳高级干红、赤霞珠高级干红、金张裕高级干红、精品张裕干红、珍珠红葡萄酒、红
宝石葡萄酒、万客乐红葡萄酒、玫瑰红白葡萄酒、味美思营养葡萄酒等品牌地位将会不断得到提升。
长城、通化提升速度将会加快，稍高于其他品牌，如长城系列的“华夏长城”、“沙城长城”、“烟
台长城”等品牌在消费者心目中的地位将不断提升。
但并不排除其他葡萄酒产品的后来居上。
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编辑推荐

《2006中国糖酒年鉴》是由中国法制出版社出版的。
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