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内容概要

　　《虚假广告侵权研究》全面而系统地对虚假广告侵权问题进行了研究，内容涉及虚假广告侵权的
基本问题、名人虚假广告民事责任研究、欺诈、知假买假与虚假广告侵权问题、虚假广告侵权责任归
责原则及其构成要件、虚假广告侵权损害赔偿以及法律救济等问题，写作思路清晰，研究角度合理，
理论和实践、历史和现实结合恰当，文辞雅正，分析入微。
综观全书，我欣然地看到，于林洋同志的新作具有探索性和前瞻性；具有科学性和适用性；具有可读
性和新颖性；研究视角开阔，研究思路精微缜密。
对他人的学说，既善于总结扬弃，又精于取长补短；对自己的观点，既注意从理论的海洋中探询充分
的法理依据，又善于在实践的典范里挖掘有益的经验启迪；既能批判否定，摒弃陈旧的理论观点，又
会择善而从，广集新颖的真知灼见。
整部菱虽然是新人创作，却显现出了作者理论厚重而不乏分析精微、内容充实而不失语言精练、敢于
直陈已见又不乏合理借鉴、勇于独辟蹊径又善于兼容并包之特点，可以看出，于林洋同志虽然年轻，
但是不畏学术探索之艰辛，不步学术权威之后尘，思想敏锐、视野开阔，能够娴熟运用法学理论和经
济学知识，把对虚假广告的法律规制问题研究到这样一种程度，实为难得。
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于林洋，男，山东平度人，1998年7月毕业于太原科技大学，工学士：2004年7月毕业于云南大学，法
律硕士。
现任玉溪师范学院政法系讲师，主要从事民商法与教育法规研究。
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告侵权的法律思考附录后记

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<虚假广告侵权研究>>

章节摘录

　　二、虚假广告的特征　作为广告的一种“变异”，虚假广告具有以下特征：　第一，主体的特定
性。
虚假广告的主体是指从事虚假广告的广告人，包括广告主、广告经营者、广告发布者以及广告推荐者
等广告活动主体，其中广告主可以说是虚假广告的“始作俑者”，这是由广告的特点所决定的。
　　第二，受众的广泛性与群体性。
虚假广告一经发布，其影响将遍及广播、电视、报刊、网络等媒体的收听、收看、发行的范围，受众
范围极其广泛，受虚假广告影响者往往不是个体而是一个群体。
　　第三，行为的违法性。
虚假广告之所以是违法行为，就在于它违反了《广告法》、《消费者权益保护法》、《反不正当竞争
法》以及《广告管理条例》等相关法律法规的规定；同时，作为民事领域里的一种不道德行为，虚假
广告显然也违反了民事活动的诚实信用、公平、公序良俗等民法基本原则，自然也被我国《民法通则
》所禁止。
法律之所以禁止虚假广告行为，是因为虚假广告损害消费者和经营者的合法权益、妨碍社会公共秩序
并有悖于社会善良风俗，具有严重的社会危害性。
当然，虚假广告行为违法性的成立并不要求实际发生损害结果。
　　第四，手段的欺诈性。
虚假广告手段的欺诈性表现在：其一，广告形式的欺诈性。
主要指广告本身的虚假性。
例如广告主高薪聘请名人或假冒他人名义、专利、商标等对自己的商品或服务大做虚假宣传。
其二，商品或服务内容的欺诈性。
主要指利用虚假广告对商品或服务的主要内容作不真实的或引人误解的表示，把商品或服务的质量、
性能、功能绝对化、神奇化是虚假广告惯用的一种伎俩。
　　第五，内容的不真实性或误导性。
虚假广告的一个重要特征就是广告的内容不能客观地、实事求是地介绍有关商品或服务的情况，广告
内容与实际情况不符，常见的表现形式有：产品来源虚假、品质虚假、功能虚假、价格虚假、证明材
料虚假等；或者是广告内容本身并不虚假但却有严重的误导性，这种误导性往往是广告主事先所预期
或追求的一种效果，目的就是使消费者对广告宣称的产品或服务产生高期望值从而作出错误判断。
　　第六，传播载体的多样性。
虚假广告的发布与传播离不开特定的载体。
传统虚假广告往往通过报刊、广播、电视、电影、路牌、橱窗、印刷品、霓虹灯等媒介或形式发布，
随着市场经济的发展，虚假广告的传播方式也延伸至网络、手机等现代科技手段。
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编辑推荐

《虚假广告侵权研究》由中国检察出版社出版。

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<虚假广告侵权研究>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 7


