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内容概要

本书是教育部人文社会科学研究“十五”规划项目“经济转型期的企业伦理及经营绩效”课题研究的
成果。
把当代中国企业伦理的变化放在整个社会转型的背景下来考量，人们的思想意识、价值观念、道德规
范等的变化必然会反映在社会的经济伦理中，反映在企业的经营管理伦理中。
作者根据西方近代社会变革时期的启示，从伦理—环境—绩效三维人手，构建行为、主体、环境三方
互惠的因果模型，并在此基础上建立企业伦理与经营绩效的互动机制，进一步展开企业伦理的相关分
析与对比研究。
研究结果显示，现阶段我国企业伦理与经营绩效总的来说关联度不高，但这并不能否定企业伦理与经
营绩效之间的内在联系，即从长期看，企业伦理与经营绩效呈正相关。
唯其如此，“企业社会责任”概念的提出受到了世界范围的关注，因为它是企业为改善利益相关者的
生存质量而贡献于可持续发展的一种承诺。
作者认为履行社会责任不仅可提升企业社会形象，而且能获得进入国际市场的通行证，增强企业的长
期营利能力。
义与利的均衡、企业与社会的和谐必将成为伦理型企业的成功追求，从而实现全社会的可持续发展。
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作者简介

　　苏勇1955年出生，复旦大学经济学博士，美国华盛顿大学博士后。
复旦大学企业管理系主任、教授、博士生导师，复旦大学东方管理研究中心副主任。
兼任上海生产力学会副会长、中国企业管理研究会常务理事、中国企业文化研究会常务理事等。
研究领域为企业战略与管理文化、企业
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